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Effektmatning av farre och uteblivha evenemang

Har foljer en slutpresentation av effektmatningen av uteblivna evenemang under Corona-pandemin ar 2020.
D& genomfordes inga, eller mycket fa evenemang. Ar 2021 genomférdes vissa evenemang; mest mindre
evenemang med kortare planeringshorisont. M a o. fa storre evenemang med langre planeringshorisont
genomfordes den sommaren. Sommaren ar 2021 medgav alltsa inte en full atergang till en normal, pandemifri
och darmed restriktionsfri turism. Ar 2022 var alla reserestriktioner borta och beséksnaringarna agerade nu
utan reserestriktioner och med arrangerade evenemang. Det visade sig att fler evenemang arrangerades
denna sommar an innan pandemin.

Coronasmittan kvarstar dock i befolkningen ar 2022. Men den beddms inte langre vara en pandemi eller vara
till samhallsskada. Den femstegs-plan som lanserades av regeringen for ar 2021 angav en stegvis avveckling
av pandemirestriktionerna. Vid sjukdom rekommenderas fortfarande (ar 2022) att man stannar hemma
liksom att aldre personer uppmanas vara forsiktiga (Folkhalsomyndigheten.se).

De deltagande destinationerna i undersokningarna ar mellanstora kommuner, fran Umed i norr till
Kristianstad i soder. Syftet med undersokningarna aren 2020-22 ar att belysa hur resebegransningarna
paverkade destinationerna nar inga (eller fa) evenemang genomférdes. Under normala omstéandigheter, nar
evenemang genomfors som en naturlig del av det normala utbudet pa destinationen, uppfattades det vara
svart att harleda vilka volymer av turism som evenemang genererar och vad som ar destinationernas egen
attraktionskraft. Syftet med undersdkningarna var att mata olika variabler. Variablerna kan ses som nyckeltal
for bade turism och evenemang. Undersdkningarna gjordes dels av besokare till olika destinationer, dels av
lokalbefolkningen. Nyckeltalen ska kunna jamféras med varden fran framtida normalsomrar nar evenemang
ater antas skapa reseanledningar. Vardena var tdankta som referenspunkter for att visa hur evenemang
paverkar besdksnaringarna.

Konsekvenserna av pandemirestriktionerna varierade for de tretton besoksdestinationerna ar 2020. Ar 2021
deltog tolv destinationer med tecken pa aterhamtning av bestksnaringarna. Sista aret, 2022, deltog atta
destinationer och i stort uppfattas att en atergang till normallage skett for besoksnaringarna. Med hansyn
taget till antalet respondenter i de tva undersokningarna (totalt dver 10 000 varje), dven med 2022 ars
undersdknings nagot begransade utfall, kan resultaten sagas i stort, galla generellt for besdksnaringarna.

Initialt skulle effekt- och jamférelsematningarna genomfors i sex olika dimensioner: besokare,
lokalbefolkningen och logistatistik samt av besdksnaringarna, av evenemangsarrangdrer och av kommunalt
beslutsfattande. Ar 2020 gjordes ett forsok till matningar i alla sex dimensioner (m a o. i sex olika
undersodkningar). Ambitionen var att betrakta som 6verambitios for destinationerna och gav ett inte fullgott
resultat p& grund av stora bortfall av data. Ar 2021 och &r 2022 gjordes matningarna i de tre barande
undersokningsdimensioner: besokare, lokalbefolkningen och logistatistik. Tanken var att de ytterligare tre
undersokningarna: av besdksnaringarna, av evenemangsarrangorer och av kommunalt beslutsfattande, skulle
gora centralt ar 2022 av undersokningsledaren. Dock uppstod aterigen ett for stort bortfall, nu av kontaktdata
for de tre undersokningar. Darav framstod som inte relevant att genomfoérda dessa tre extra
undersdkningarna endast pa ett begransat material.

Generellt och initialt handlade undersdkningarna om att visa pa effekter pa franvaro av evenemang pa en
destination for att ha jamforelsetal nar evenemang ater arrangeras. Den totala undersdkningen omfattar
darav nu tre primardimensioner: besdkare, medborgare och beldaggningsgrad. Resultaten har inrapporterats
|6pande under somrarna och hostar ar 2020 till 2022. Pa foljande sidor presenteras resultaten av de tre
undersdkningarna utifran de olika aren och destinationerna.

Kalmar i november ar 2022 /hans wessblad



Undersokning 1

En besdkarundersokning av uppfattningar och preferenser till destinationen utifran en enkat fordelade pa
slumpmassigt valda besokare. Undersdkning har skett av reseanledningar, intryck pa plats och positiva
erfarenheter.

Genomforande
e Insamlingsperioden var juli och augusti ar 2020 till 2022.
e Urval: forsok till slumpvist urval, till exempel ambitionen att tillfraga var tredje person.
e Svaren infordes direkt in i en web-enkat eller senare av destinationen.

Tabellen nedanstaende visar pa fordelningen mellan alla respondenter (10 338) per destination, med
utlandska besokare (dock ar 2020 ar utlandska separatredovisade och ingar inte i tabellen), 6ver de tre aren.

Destination | ar 2020 ar 2021 ar 2022 Destination |ar 2020 ar 2021 ar 2022

Boras 299 301 221 | Nykoping 88 35 0
Halmstad 131 306 300 | Oskarshamn 497 502 508
Kalmar 437 561 85 | Sodertilje 200 454 0
Karlskrona 280 390 137 |Umea 282 302 201
Karlstad 305 301 304 | Vaxjo 420 255 533
Kristianstad 489 597 0| Jonkoping 463 0 0
Norrképing 54 100 0|S:a 3945 4104 2289

Fraga: Vilken dr din bostadsort?

Besokarna i hela undersdkningen kom generellt mest fran destinationernas naromrade. | sammanstéalliningen
av alla destinationernas svar kodades besdkarna efter kommuntyp och efter lan
(https://webbutik.skr.se/sv/artiklar/kommungruppsindelning-2017.html).

Huvudgrupp Kommungrupp Kort definition Antal
A. Al. Storstader Minst 200 000 invanare i kommunens storsta tatort 3
Storstader och - — - — —
storstadsnira A2. Pendlingskommun ndra Minst 40 % utpendling till storstad eller storstadsnara kommun 43
kommuner storstad
B. B3. Storre stad Minst 40 000 och mindre an 200 000 invanare i kommunens storsta tatort 21
Storre stader och
kommuner nédra
stérre stad B4. Pendlingskommun nara Minst 40 % utpendling till stérre stad 52
storre stad
B5. Ldgpendlingskommun Mindre an 40 % utpendling till stérre stad 35
nara storre stad
C. C6. Mindre stad/tatort Minst 15 000 och mindre dan 40 000 invanare i kommunens storsta tatort 29
Mindre stider/
tatorter och
landsbygds- C7. Pendlingskommun néra Minst 30 % ut- eller inpendling till mindre ort 52
kommuner mindre stad/tatort
C8. Landsbygdskommun Mindre an 15 000 inv. i kommunens storsta tatort, lagt pendlingsmonster 40
C9. Landsbygdskommun med | Landsbygdskommun med minst tva kriterier for besdksnaring, dvs antal | 15
besoksnaring gastnatter, omsattning inom detaljhandel/ hotell/ restaurang i forhallande
till invanarantalet.

De sammanlagda svaren fran svenska besokare gav fa skillnader mellan aren 2020 (n: 3945), ar 2021 (n:3755)
och 2022 (n: 1608). Endast Landsbygdskommuner, C8, far nagot storre representation 6ver aren. Se nasta
sida.
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Varifran kommer dessa bestkare? Genom att koda orterna pa Sveriges 21 lan blir férdelningen:

Vilken ar din bostadsort?

2020 n: 3945
SKANE LAN  |21,1%
VASTRA GOTALANDS LAN 16,9%
STOCKHOLMS LAN 14,4%
OSTERGOTLANDS LAN 6,4%
KRONOBERGS LAN 6,3%
JONKOPINGS LAN 5,6%
KALMAR LAN ,1%
HALLANDS LAN %
BLEKINGE LAN 3,6%
VASTERBOTTENS LAN 2,4%
SODERMANLANDS LAN 2,3%
OREBRO LAN 2,2%
UPPSALA LAN 2,1%
VARMLANDS LAN 1,9%
VASTMANLANDS LAN 1,6%
GAVLEBORGS LAN 1,1%
DALARNAS LAN 1,1%
NORRBOTTENS LAN 1,0%
JAMTLANDS LAN | 0,4%
VASTERNORRLANDS LAN | 0,3%
GOTLANDS LAN | 0,2%
0,0%0,0%

Vilken ar din bostadsort?

2021 n: 3756
SKANE LAN 20,3%
STOCKHOLMS LAN 15,8%
VASTRA GOTALANDS LAN 11,5%
KALMARLAN I 5 39%
JONKOPINGS LAN 4,5%
VARMLANDS LAN 4,3%
BLEKINGE LAN 4,3%
OSTERGOTLANDS LAN 4,0%
KRONOBERGS LAN 3,5%
SODERMANLANDS LAN 3,2%
VASTERBOTTENS LAN 2,9%
HALLANDS LAN 2,7%
UPPSALA LAN 1,4%
DALARNAS LAN 1,3%
VASTMANLANDS LAN 1,3%
VASTERNORRLANDS LAN 1,2%
OREBRO LAN 1,1%
NORRBOTTENS LAN 1,1%
GAVLEBORGSLAN | 0,9%
JAMTLANDS LAN | 0,4%,
GOTLANDS LAN | 0,3%

0,0% 50,0%

Vilken ar din
bostadsort? 2022 n:1608

VASTRA GOTALANDS LAN 17,7%

STOCKHOLMS LAN 11,9%

SKANE LAN 11,1%
KRONOBERGS LAN 8,5%
JONKOPINGS LAN 8,0%
VARMLANDS LAN 7,5%
KALMAR LAN 7,4%
HALLANDS LAN 4,05,
BLEKINGE LAN 4,0%
VASTERBOTTENS LAN 3,7%
GAVLEBORGS LAN 2,7%
OSTERGOTLANDS LAN [l 2,6%
DALARNAS LAN 2,2%
VASTERNORRLANDS LAN 1,6%
UPPSALA LAN 1,6%
OREBRO LAN 1,4%
NORRBOTTENS LAN 1,3%
VASTMANLANDS LAN 1,1%
SODERMANLANDS LAN 1,1%
GOTLANDS LAN | 0,49
JAMTLANDS LAN | 0,29

0,0% 20,0%

Det finns skillnader mellan aren. Férdelningen mellan aren sager mest om var befolkningscentra ligger i
forhallande till var flest svar insamlades. Men generellt ar skillnaderna mellan lanen maojligen att skaningar
utan reserestriktioner dker utomlands (till Danmark o s v.); halverat antal frdn ca 20% till ca 10%. Ovriga
férandringar pga. pandemins restriktioner och darmed av forandrade resemonster ar inte tydliga.
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Vilken dr din bostadsort? Karlskrona
En jamforelse mellan dren 2020 till 2022.

Vilken ar din bostadsort? Kommungrupp
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Hela undersdkningen: Vilken ar din
bostadsort? Kommungrupp
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For Karlskronas del kommer besdkarna alla ar mest fran kommungrupp Storstad darpa fran Storre stad och
Mindre stad/tatort. Resultatet ar givet da de ar befolkningscentra. Skillnaden mot hela undersékningen ar
att Mindre stad/tatort ar nagot mer dominerande.



Det samma géller vilka lan besokarna kommer ifran; Ian med folkningscentra. For Karlskrona har bestkarna
samma monster som i hela undersdkningen dock mer fran Skane. Det egna ldanet ar valrepresenterat ar
2022.

Vilken ar din bostadsort? Lan Hela undersdkningen: Vilken &r din
bostadsort? Lan
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Fraga: Hur bor du som gdst i Karlskrona?

Till Karlskrona kom det mest hotellgaster men till mindre del an hela undersokninget av dagsbesodkare, ”"Pa
genomresa”. Det kan vara en aspekt att arbeta vidare med som destination. Den gamla devisen att fa
bestkare att stanna en timme langre, till flera timmar langre och till nasta dag; ger en 6kad total
turistkonsumtion. Det har Karlskrona lyckats med. Det &r vad alla destinationer 6nskar men kanske inte fullt
konsekvent arbetar med.

Boende Hela undersékningen: Boende
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For Karlskrona ar resultatet likt hela undersékningen men ar en tydlig hotelldestination. Majoriteten av
gasterna ar dvernattande.



Fraga: Hur mdnga gdnger tidigare har du besékt Karlskrona?

Har Karlskrona stamgaster? Det verkar inte helt likt vardena fran resten av landet. Karlskrona verkar ha farre
stamgaster. Destinationen ar kanske ett upptacktsmal? Men ar 2022 kom manga stamgaster som hittat
tillbaka.

Antal besok Hela undersokningen: Antal besok
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Fraga: Vilken dr anledningen till beséket?

Jamfort mellan de tre dren verkar resultatet inte fluktuera for Karlskrona. Mojligen en viss dominans av
Vanner/bekanta som reseanledning annars ar det svart att se ndgot monster for Karlskrona. Skillnaden
mellan Karlskrona och hela undersdkningen ar att Stadens attraktioner var en vanlig reseanledning endast

ar 2020 (mojligen en pandemieffekt) men det ar féorekommande i hela undersékningen.

Reseanledning

Ett eller flera evenemang

Hélsa pa vanner/bekanta

Pa genomresa

Naturen i och kring staden

Handla mat eller ga pa
restaurang (eller liknande)

Shopping i allmanhet

Fysisk aktivitet: vandra, cykla,
paddla, tréna eller annan
aktivitet

Bestka nagon av stadens

attraktioner

Sol och bad

Annan anledning

Reseanledningarna har inte dndrats pafallande av de upphoérda reserestriktionerna i Karlskrona. Men i
hela undersdkningen var Stadens attraktioner viktiga pandemiaret och an viktigare i Karlskrona. Vidare ar
Naturen inte sd viktig som det framstélldes i media under pandemidret. Dock ndgot hogre varden i

Karlskrona.
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Hela undersdkningen: Reseanledning
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Fraga: Hade du rest ndgon annanstans om det inte var Corona-pandemi och reserestriktioner/ paverkade
de tidigare reserestriktionerna ditt reseval?

Hela undersdkningen beror effekter av Covid-19 och dess restriktioner. Darmed blev det relevant att fraga
om restriktionerna paverkat val av destination, bade under och efter pandemin. Det intressanta ar
majoriteten: Nej, som givet dkar over tid i hela undersokningen liksom i Karlskrona (vilket &r ganska givet
men inte pd alla destinationer i undersdkningen).

Paverkar/-de reserestriktionerna Hela undersékningen: Paverkar/-de
reserestriktionerna

87%
88%
69%
NEJ 69%
549% NEJ
65%
67%
72%
2022 2022
m 2021 = 2021
m 2020 = 2020
B TOTALT
13% B TOTALT
12%
31%
JA JA
46% 35%
33% 28%
0% 50% 100% 0% 50% 100%

Skillnaden ar helt férsumbar mellan Karlskrona och hela undersékningen. Men, vilket maste noteras, det
ar fortfarande en stor andel som anger att restriktionerna fortfarande paverkar resandet! 13% i Karlskrona
och 12% i hela undersékningen.

Word-of-Mouth (WoM) eller hur besokaren berattar om sin vistelse pa destinationen ar en allman och
aven under corona-tider en intressant fraga. Pa nasta sida redovisas den.
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Fraga: Ndr du kommit hem, vad kommer du berdtta om ditt bes6k i Karlskrona?

Stadens sevardheter verkar vara det som gav storst intryck pa besokarna till Karlskrona liksom
Strander/naturen jamfort med hela undersdkningen. Restauranger/kaféer/barer var ocksa nagot mindre
minnesvart (se procenttalen som skiljer sig mellan graferna).

WoM Hela undersékningen: WoM
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Restauranger, :3%2}0/) 2022 Restauranger, kaféer
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(o]
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Ingen pafallande skillnad mellan aren i vad som gav storsta intryck, varken lokalt i Karlskrona eller i hela
undersdkningen. Men det finns hogre varde pa Stadens sevardheter ar 2020 och ett lagre varde pa
Restauranger, kaféer och barer. Det senare ar vantat.

Pa foljande sidor kommer presentationen av undersokning 2, lokalbefolkningens uppfattningar om sin stad
och hur staden paverkades.
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Undersokning 2

En attitydundersokning av lokalbefolkningen i Karlskrona, av stoéd och engagemang for evenemang samt
stolthet ar 2020—2022. Den totala undersdkningen ar 2020—-2022 omfattar 10448 respondenters svar over tre
ar.
Genomférande:

e Insamlingsperiod: juli och augusti.

e Svaren infordes direkt in i en web-enkat eller senare av genomférande destination.

Antal respondenter

Destination ar 2020 ar 2021 ar 2022 Destination ar 2020 ar 2021 ar 2022

Boras 305 305 213 | Nykoping 100 36 0
Halmstad 429 303 301 | Oskarshamn 520 485 461
Kalmar 240 206 147 | Sodertélje 392 21 0
Karlskrona 166 602 224 | Umed 306 303 147
Karlstad 305 302 306 | Vaxjo 546 635 606
Kristianstad 432 603 0 | J6nkoping 234 0 0
Norrkdping 84 183 0|S:a 4059 3984 2405
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Fraga: Hur viktiga dr de olika evenemangen i Karlskrona, som du brukar beséka?

Hur viktiga ar de olika evenemangen i
Karlskrona du brukar besoka? Markera
bara for de evenemang du brukar
besoka: 2020-2022

Hur viktiga ar de olika evenemangen i
X du brukar besoka? Hela
undersdkningen: 2020-2022

W mycket

W mycket 25% viktiga

28% viktiga ) 32%
) Akademi 21%
Akademi 10%

m ganska BN 10% m ganska

viktiga viktiga

.. . Foretag
Foretag H spelar ingen W spelar
roll om de .

. ingen roll
genomfors om de
reI.ati.vt Intresse genomfors

Intresse oviktiga relativt
oviktiga
M helt oviktiga
Ut t Utesport H helt
espor oviktiga
%
Arenasport Arenasport 2%
0,
50% - 45%
0,
Mat Mat - 12%
BN 3%
Konst Konst 10% 21%
Dans Dans
.
Teater 23% Teater
10%
I 14%
W 49% pr%
Musik 14% ’ Musik
6%
B 6%
0% 20% 40% 60% 0% 20 40% - 60%

Fordelningen mellan de olika evenemangen ger bade lokalt och i hela undersdkningen att Musik &r totalt
(mycket och ganska viktiga tillsammans) attraktiva. Men i Karlskrona ar Matevenemang lika attraktivt. Bada
sportkategorierna ar inte fullt lika viktiga. For hela undersdkningarna ar Musik de mest viktiga evenemangen
och som flest gar pa. De olika evenemangen presenteras pa foljande sidor jamforande ar 2020 till 2022.
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Musikevenemang Hela undersékningen
Musikevenemang

3%
helt oviktiga 10% 2%
0% helt oviktiga 3%
1%
6%
relativt oviktiga 8% 4%
1% relativt oviktiga 3%
2%
. 9 m 2020
spelar ingen roll om 10?0‘? spelar ingen roll 7% m 2020
de genomfors 2% 1 m 2021 om de 8% m 2071
. o
2022 genomfors 5%
m 2022
21%
- 35%
ganska viktiga l23%0 ganska viktiga 27%
31% 28%
60% 52%
mycket viktiga 38% mycket viktiga 58%
66% 64%
0% 20% 40% 60% 80% 0% 50% 100%

For musikevenemang ar nagot mer viktiga i Karlskrona relativt hela undersékningen. Trenden i hela
undersokningen ar positiv. Teater och scenkonst nedanstaende ar ocksa avgdérande med motsatt avvikelse
som musiken, nagot mindre viktiga i Karlskrona. Dock, en absolut majoritet som anser att dessa evenemang
viktiga.

Teater och scenkonst Hela undersékningen
Teater och scenkonst

15%
helt oviktiga I13% 8%
17% helt oviktiga ' 7%
6%

r 15%
relativt oviktiga 8% 9%
10% relativt oviktiga 7%
'7%

. 269 m 2020
spelar ingen roll om Zg‘y/: spelar ingen roll 19% m 2020
de genomfors m 2021 om de 20%
13% m 2021
2022 genomfors 16%
m 2022
27%
_ 36%
ganska viktiga ' 31% ganska viktiga 34%
12% 33%
18% 28%
mycket viktiga 23% mycket viktiga 32%
48% 38%
0% 20% 40% 60% 0% 10% 20% 30% 40%
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Dansevenemang verkar vara i Karlskrona som i dvriga landet (men ar 2020 och 2022; Mycket viktiga?).

Dansevenemang Hela undersékningen
Dansevenemang

12%

helt oviktiga 19% 10%
9% helt oviktiga 13%
8%
relativt oviktiga 13%
relativt oviktiga 17%
9%
spelar ingen roll 2;)/6% w2020 spelar ingen roll 26% m 2020
om de genomférs 029% m 2021 om de - 26% 2021
502 genomfors 26% -
oo - 2022
_ ° 29%
ganska viktiga 24% . ganska viktiga - 28%
29% 29%
30% 22%
mycket viktiga 19% mycket viktiga 15%
29% 28%
0% 10% 20% 30% 40% 0% 10% 20% 30% 40%

For Konstevenemang ar svaren tydligt mer positiva i Karlskrona an i resten av undersokningen.

Konstevenemang Hela undersdkningen
Konstevenemang
22%
helt oviktiga 5% 10%
14% helt oviktiga 5%
7%
13%
relativt oviktiga 4% relativt 12%
11% o 8%
oviktiga 9%
. 249 m 2020
spelar ingen roll 17% " spelar ingen 22% m 2020
om de genomfors 129 m 2021 roll om de 20% 2071
( .. o |
2022 genomfors 18%
m 2022
6%
_— 35%
ganska viktiga 32% ganska viktiga 35%
32%
15% 20%
mycket viktiga 42% mycket viktiga 32%
49% 35%
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40%
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Matevenemang har 6ver alla tre dren stor betydelse i Karlskrona och mer an pa 6vriga destinationer.

Matevenemang Hela undersékningen
Matevenemang
5%

helt oviktiga E;% 3%

4% helt oviktiga 3%

2%

10%

relativt oviktiga 4% 5%

3% relativt oviktiga 1%

2%

[
spelar ingen r?II 9/‘17% W 2020 spelar ingen roll 13% m 2020
om de genomfors 129% w2021 om de 13% 2021
2022 genomférs 8% -
22% m 2022
0
ganska viktiga 27% ikti o
X ganska viktiga 32%
21% 35%
55% 39%
mycket viktiga 46% mycket viktiga 49%
61% 52%
0% 50% 100% 0% 20% 40% 60%

Sportevenemang, bade arena- och utomhusevenemang (nasta sida), var det vasentliga i Karlskrona men
nagot lagre an i hela undersokningen.

Arenasport Hela undersdkningen Arenasport
22% 8%
helt oviktiga 6% helt oviktiga 5%
12% 5%
9% 8%
relativt oviktiga 5% relativt oviktiga 5%
1% 6%
spelar ingen roll llz% m2020  spelaringen roll 12% = 2020
. 17% om de 13%
d f
om de genomfors 15% m 2021 genomfars 9% m 2021
m 2022 m 2022
25% 26%
ganska viktiga 30% ganska viktiga 27%
14% 23%
32% 47%
mycket viktiga 42% mycket viktiga 50%
54% 57%
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%
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helt oviktiga

relativt
oviktiga

spelar ingen
roll om de
genomfors

ganska viktiga

mycket viktiga

Intresseevenamang ar relativt underordnade i dvriga undersokningen och nagot mindre viktiga i Karlskrona.

Utesport

(93]
2 &g

12% m 2020
0,
12-178{/0 m 2021
0
m 2022

0% 20% 40% 60%

Intresseevenemang

helt oviktiga

relativt
oviktiga

spelar ingen
roll om de
genomfors

ganska viktiga

mycket viktiga

22%

©
X

23%

18%

32%
15%
13%
23%
32%
0% 20%  40%

26% m 2020
0,
274 m 2021
22%
m 2022
22%

Hela undersékningen Utesport

8%
helt oviktiga 5%
5%
relativt 86
- 5%
oviktiga
6%
spelar ingen 12% m 2020
roll om de 13%
genomfors 11% w2021
m 2022

ganska viktiga

26%
27%
29%
50%
49%

0% 20% 40% 60%

mycket
viktiga

Hela undersékningen

Intresseevenemang
12%
helt oviktiga 8%
9%
relativt 14%
- 11%
oviktiga
10%
spelar ingen 26% m 2020
roll om de 24%
genomfors 24% w2021
m 2022
32%
ganska viktiga 32%
31%
0,
mycket /°25(y
viktiga N
26%
0% 20% 40%
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Foretagsevenemang har ocksa relativt samre varden an évriga evenemang. Karlskrona ar inget undantag och
har varderas foretagsevenemang ha nagon vikt liksom i hela undersdkningen (vilket de &r, kanske mer an
attraktiva).

Foretagsevenemang Hela undersdkningen
Foretagsevenemang
o 19%
helt oviktiga 9% | 10%
29% helt oviktiga 8%
10%
relativt F 24% 13%
ikti ° relativt °
oviktiga 8% atl 10%
oviktiga 9%
spelar ingen 0 = 2020 )
roll om de E1§7% spelar ingen 25% m 2020
N m 2021 roll om de 9
genomfors 21% genomfors 2%5%’ m 2021
m 2022
24% m 2022
I 33%
ganska viktiga 26% ganska viktiga 31%
19%
° 32%
. 12% 19%
mycket viktiga 30% mycket viktiga 25%
23% 27%
0% 20% 40% 0% 20%  40%

Akademiska evenemang ar lika spannande som attraktioner i Karlskrona som i évriga undersokningen.

Akademiska evenemang Hela undersdkningen
Akademiska evenemang

helt oviktiga 12%
helt oviktiga 10%
8%
relativt
oviktiga relativt 12%
. 10%
oviktiga 8%
spelar ingen 7 = 2020 )
roll om de spelar ingen 22% m 2020
N 2021 roll om de 21%
enomfors 19% = .
& = 2022 genomfors 20% w2021
16% m 2022
o 33%
° 33%
- 23% 22%
mycket viktiga 30% mycket viktiga 28%
29% 31%
0% 20% 40% 0% 20%  40%

Alla olika evenemang kan analyseras vidare individuellt for varje destination. Men generellt sett sa
uppskattas evenemang mer i Karlskrona an pa ovriga destinationer. Det finns skillnader éver aren men ar
inte tydlig darmed kan man inte anta att pandemirestriktionerna har paverkat uppfattningarna av
evenemang.
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Fraga: férhdllandet till volontdrer pd evenemang som far indikera grader av engagemang.
Det verkar funnits ett jamforbart engagemang att arbeta som volontar i Karlskrona som i resten av landet.
Karlskrona verkar ligga nara ett rikssnitt trots nagot hogre Bra att andra staller upp ar 2022.

Hur forhaller du dig till att Hela undersékningen: Volontarer
volontarer medverkar i de olika medverkar i de olika evenemangen
evenemangen som arrangeras i som arrangeras i X?

Karlskrona?

59%
Det r bra att 65% Det &r bra att andra 48%
andra kan stilla 41% kan stélla upp 48%
upp 60% 50%
49%
N 20%
15% Jag har varit
. 21%
Jag har varit 24% volontér under °
volontér under 10% evenemang 17%
evenemang ° 19% 2022
20% 2022
2021 m 2021
m 2020
10% 2020 10%
Jag har ingen 15% = Totalt Jag haringen 13% M Totalt
. ¢ta uppfattning 23%
uppfattning 19%
14% 16%
- o 11%
Jag skul:eV|I.!a gﬁzofy Jag skulle vilja vara 199%
vara volontar ° volontar under
under 11% evenemang 12%
evenemang 16% 14%
0% 50% 100% 0% 50% 100%
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Fraga: vilka typer av evenemang uppskattar respondenten och ddrmed vill ha fler av.
Svaren pd den har fragan ger en indikation pa att de i Karlskrona kan tolkas n6jda med evenemangsutbudet
men efterfragar fler av de populdra: Sport/idrott, Mat men nagot mindre av Musik &n i évriga undersokningen.

Nar det inte dr pandemi-restriktioner langre skulle jag som askadare eller deltagare
uppskatta fler av foljande evenemang i Karlskrona (flera svar majliga)

Akademiska evenemang (forskning och utbildning) -72/3/%

0
Foretagsevenemang (mdssor konferenser e dyl.) ﬂ%%
6%

Intresseevenemang (politik folkrorelse livsaskadning... -Gegy
%

: . %
Sport- och idrottsevenemang i och runt om staden —8%1 12%

11%

3 m 2022
Sport- och idrottsevenemang pa arena —1 3%
p gpP 10% 5o m 2021
4%
Mat- och Mathantverksevenemang _ﬁ’;% m 2020
Konst- och konsthantverksevenemang -70/55 Totalt

— 11%
Dansevenemang 3%“
%
_— = 11%
Teater och 6vrig scenkonst 3?

%

) 6%
Musikevenemang 24%

o

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Hela undersokningen indikerar pa att musikevenemang ar den som efterfragas mest. Mojligen och troligen
beroende pa att Musik har bredast malgrupper bland alla evenemang. Men nagot mindre andel i Karlskrona
som har fler som vill ha Matevenemang.

Hela undersokningen: att uppskatta fler av foljande evenemang i X (flera svar mojliga)

Akademiska evenemang (forskning och utbildning) - 2?/
6%

5%
Foretagsevenemang (mdssor konferenser e dyl.) -5/"?%
6%

%
Intresseevenemang (politik folkrorelse livsaskddning e dyl.) -5%%%
5%

11%
Sport- och idrottsevenemang i och runt om staden _ %
11%

0

. . % m 2022
Sport- och idrottsevenemang pa arena _;}YISM
%

m 2021
Mat- och Mathantverk L =i
at- och Mathantverksevenemang 1%/? = 2020
%
Konst- och konsthantverksevenemang -7;32% Totalt
%
6%,
Dansevenemang o
6%
I 0%
Teater och 6vrig scenkonst &‘b%
1
10%
i y 24%
Musikevenemang mttl 5%
23%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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Fraga: Hur vdl pratar du om Karlskrona.

Fragan undersoker det varde som finns i att ha medborgare som ar bade ambassaddrer och marknadsforare
for sin stad. Det som skiljer ut sig for Karlskrona &r att vardena ar genomgdende battre an hela
undersdkningen. Med ar éver 80% stolthet i Karlskrona i likhet med hela undersoékningen.

Hur pratar du om Karlskrona nar du berattar om var du bor?

med stark kritik

med viss kritik

m 2022
har ingen asikt m 2021
m 2020

MW Totalt
med viss stolthet

46% .
med stor stolthet 48%
48%

54%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Men raknar man samman Viss stolthet och Stor stolthet blir resultatet godkant: dver halften av de som bor i
Karlskrona ar mycket néjda med sin stad: Viss och Stor stolthet, 88%.

Hela undersdkningen: Hur pratar du om X nar du berattar om var du bor?

2%
2%
2%
2%

med stark kritik

med viss kritik

m 2022
har ingen asikt w2021
m 2020
40% m Totalt
i 38%
med viss stolthet 33% o
37%
med stor stolthet > 48%
43%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Overgripande 3r det ett gott resultat for hela undersékningen déver de tre dren. Ca. 80% &r stolta éver sin stad
och fler stor stolthet.
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Fraga: De tillfdllen du berdttar att du bor i Karlskrona, vad betonar du dé?

Det engelska uttrycket, Word-of-Mouth, ar som namnts tidigare vasentligt for den egna destinationens
marknadsforing. Vi litar mer pa vad andra manniskor tycker och uttrycker &n pa budskap genom
marknadsfoéringskanaler. Det som vanligen betonas som vardefullt ar i stort samma for Karlskrona som i hela
undersdkningen men Naturen med havet mer (vad hdande ar 2020? Pandemieffekt?), Fina staden mer plus,
det Sociala livet mer minus, minus aven for Evenemangen. Sammantaget har Karlskrona historisk attraktioner

vilket marks nagot.

Hela undersokningen: De tillfallen du

De tillfallen du berattar att du bor i
berattar att du bori X,

Karlskrona, vad betonar du da? (flera svar

moijliga)
: 24%
Den fina 19%

Den fina 26% naturen/sjéar/hav/strand 22%
70%

naturen/sjoar/hav/strand 23% 1%

216 Den fina staden m 1%
0
Den fina staden nsoo 17% 16%
18%
Ménniskorna och det T
Méanniskorna och det 3%, sociala livet i staden . 1%

sociala livet i staden : 8y,

Sport och idrott E o
6%

Evenemangen som %
Evenemangen som 4% 7%
5% arrangeras )
arrangeras %
) ) L Attraktioner och kultur i &%
Attraktioner och kultur i 3%, 7%
7% tad .
1 staden i
staden 5% 0
6%
6% 2022 Bra boende 7% 2022
Bra boende 7%, 8% 0
N 7%
m 2021 m 2021
%
11% . o 6%
Vidret bra eller daligt 1% m 2020 Vadret bra eller daligt 2% ¥ 2020
foooe 6%
1o m Totalt . . 6% m Totalt
Historia och kulturarv 4‘y9% Historia och kulturarv 2% 6%
9% 6%
3%o
Utbudet/Shopping I Z//f, Utbudet/Shopping i
5%
Utvecklingen pa manga 1%% Utvecklingen pa manga ﬁ;‘j
fronter : i fronter I i
. . . . 0,
Att det &r battre &n sitt -0;5/3/0 Att det ir battre 3n sitt a%
rykte 5% rykte E" %
Naringslivet bra for foretag ¥ 3% 3°/A’
0% Naringslivet bra for foretag °
I 2% )
ZA
Att det &r sdmre dnsitt | 1% A A
ke A Att det &r samre ansitt § 1%
V E e B

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

I hela undersokningens svar ar Naturen och Staden det som uppskattas mest. Det Sociala livet och Sport/idrott
samt Evenemang och Attraktioner/kultur det som uppskattas pa de olika destinationerna.
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Undersokning 3

En sammanstallning av besokarstatistik av befintliga logidata fran SCB (officiell Inkvarteringsstatistik) ar 2020
till 2022. Alla varden jamfors med data fran ar 2019. 2019-arsvarden fungerar som nollvarden
(jamforelsevarden manad for manad), dvs. att de satts som varde 1. Vidare jamfors Karlskrona varden med
medelvarden fran 13 jamforbara destinationer. De destinationer som hade tankt vara med eller varit med i
undersdkningen. De dr med Karlskrona; Boras, Halmstad, Gavle, Jonkoping, Kalmar, Karlstad, Kristianstad,
Norrkdping, Nykoping, Oskarshamn, Skelleftea, Umea, Vaxjo.

Skillnaderna mellan aren blir da mindre &n 1 om det ar farre besokare an ar 2019 och mer an 1 om utfallet var
storre. Till exempel ett varde pa 0,30 betyder 70% samre an ar 2019 (30% av 2019-arsvarde) och 1,30 betyder
30% battre an ar 2019. Resultaten presenteras i linjediagram dar varje brytpunkt ar ett varde (dar kurvan star
fér manad och ar).

Sammanstallning antal gastnatter for Karlskrona ar uppdelat pa hela logiutbudet: HSVC (hotell, stugby,
vandrarhem och camping) och bara med hotellutbudet: H. Jag separerade ut hotellutbudet da det i
undersdkning 1 visat sig vasentligt. Vidare ar resultaten uppdelade pa svenska gaster, utlandska gaster och
sedan totalt bade svenska och utlandska gaster.

1,4 Gastnatter HSVC Sverige 2019-2022
1,2

1 : / -\__/ y & /\\_//

0,8
0,6

e KarIskrona

0,4
0,2 Medelvarden 14
0 destinationer
index 0- apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep
vdrde

2019 = 2020 2020 2020 2020 2020 | 2020 2021 | 2021 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2022 2022

| juli ar 2020 var Karlskrona i kapp med 2019-arsnivan och sedan knappt battre an ovriga destinationer. Nagot
forvanande att belaggningen i medelvarde var lite hogre i juli ar 2020, mitt under pandemins reserestriktioner,
an ar 2019. Det ar vissa destinationer (fyra med varden 1,15-1,30) som gick battre ar 2020 an 2019.

2 Gastnatter HSVC Utland 2019-2022

p—

e KarIskrona

\ Medelvarden 14

destinationer

index 0- apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep
vdrde

2019 = 2020 2020 2020 2020 2020 | 2020 2021 | 2021 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2022 2022

Det ar utlandsgasterna som uteblev sommaren 2020 pa ovriga destinationer. | september ar 2021 kom de till
Karlskrona (udda utslag: vad hande da?) men annars som 6vriga.
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16 Gastnatter HSVC Totalt 2019-2022

1,4

0,8
0,6 e Karlskrona
0,4
0,2 Medelvarden 14 destinationer
0
index 0- apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep
varde

2019 2020 2020 2020 2020 @ 2020 2020 2021 @ 2021 2021 @ 2021 2021 @ 2021 2022 | 2022 2022 2022 2022 2022
Sammantaget ger det att det ar utlandsbesdkarna som forlorades mest under pandemin. Forst efter ar 2021,

juli ar besokarantalet det samma eller fler an ar 2022. Hotellgdsterna ar bevisligen enligt undersdkning 1 en
viktig besokargrupp. Samma grafer som ovan men bara 6ver hotellgdster ser ut som foljer.

Gastnatter Hotell Sverige 2019-2022

14
1,2 4_'____—”
1 s \/
0,8 \ :
0,6 \\ / e Karlskrona
0,4 ———
0,2 Medelvarden 14 destinationer
0
index = apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep
0-varde

2019 2020 2020 @ 2020 2020 | 2020 | 2020 2021 | 2021 2021 2021 2021 2021 2022 § 2022 2022 2022 2022 2022
Vissa destinationer drar upp hotellgaster till jamforbart med ar 2019 i juli redan ar 2020. Resten har varde

kring 1. Sommaren 2021 ar battre an sommaren 2019. Svenskar stannade i landet. Generellt samma for
Karlskrona.

Gastnatter Hotell Utlandet 2019-2022

3
e ar|skrona
2,5
2 Medelvarden 14
destinationer
15
015 L(
0
index 0- apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep

varde

2019 2020 2020 | 2020 | 2020 2020 @ 2020 2021 2021 2021 | 2021 | 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2022 2022

De utlandska hotellgasterna aterkom sommaren 2022 och blev lik ar 2019. Men battre for Karlskrona. Men
september 2021?!? Vad hinde da?
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Géastnatter Hotell Totalt 2019-2022
1,4

- =

0,8
0,6
4 e Karlskrona
0,4 \_______,/’/
0,2 Medelvarden 14
0 destinationer
index 0- apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep apr maj jun jul aug sep

varde

2019 @ 2020 # 2020 @ 2020 @ 2020 2020 2020 2021 2021 @ 2021 2021 2021 2021 2022 2022 | 2022 2022 2022 2022
Totalt hotellgaster ar ar 2020 ett forlorat ar liksom och inte mycket béattre for Karlskrona. Karlskrona tappar

ocksa i besdkarvolymer ndstan som de andra destinationerna sommaren 2020. Sommaren 2021 i juli verkar
Karlskrona vara tillbaka pa normala volymer (jamfort med ar 2019).
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Slutsatser

e Fvenemang genererar inte resande till platsen
Vid uppsummeringen av de tre arens undersokningar blev dess resultat inte riktigt vantat. Syftet med
undersokningarna var att vardera en sommar med pandemi-reserestriktioner och utan evenemang.
Resultatet skulle bli ett sorts nollvarde att jamféra normala somrar med. Ambitionen var att undersdka hur
en destination eller snarare dess besokare beter sig nar evenemang inte ar en reseanledning.

Vad jag kan utldsa av resultaten har destinationerna inte annorlunda besokare under reserestriktionerna som
efterat. Det ar ett bra resultat pa sa satt att evenemang inte kan tillskrivas det attraktionsvarde manga av oss
vill gora. Evenemang &r inte en sa stor reseanledning som gors gallande. Men det galler bara
sommarsasongen! Da anordnas farre reseanledningsevenemang och darmed fick reserestriktionerna mindre
effekt. Evenemang ar ofta reseanledningar (las storre publika evenemang) nar sommaren inte lockar i sig. Det
ar tillfredsstallande i det avseende att destinationerna har tillrdcklig attraktionskraft i sig.

e Fvenemangen kryddar upp destinationen
De arrangerade evenemangen ger uppmarksamhet och gér destinationen mer lockande, éver tid. Over dren
blir destinationerna intressanta besoksmal genom de upplevda evenemangen. Slutsatsen ar att evenemang
inte ger direkta effekter pa besoksnaringarna utan snarare langsiktiga effekter. De langsiktiga effekterna ar
forstarkt varumarke och storre kinnedom om de enskilda destinationerna. Bland de langsiktiga effekterna ar
ocksa en 6kad trivsel och gemenskap bland invanarna i kommunen.

e Reserestriktioner inte har paverkat resandet ndmnvdrt
Andra slutsatser kan man ocksa dra. Den sammanlagda studien visar att ett pandemi-ar med reserestriktioner
inte har paverkat resandet namnvart. Det kan delvis bero pa att de undersdkta destinationerna ar mellanstora
stadder med ett stabilt besokstryck i sig. Men nagot har hant i resebeteendet. Farre ar dagsbesokare efter
pandemin vilket ar forvantat da smittexponering sjunker fran ar 2020 till 2022.

Men de atta kvarvarande destinationerna kan delas in i tva grupper, de med stamgaster (fler aterkommande
gaster): Boras, Halmstad, Karlstad, Umea och Vaxj6. Den andra gruppen, Kalmar, Karlskrona och Oskarshamn
har en nagot hogre frekvens av férstagangsbesokare.

e Besdkarvolymen dr Idgre for utldndska fram till sommaren 2021 som delvis kompenserats av svenskar
semestrande i Sverige
Strikt drabbades inte de destinationer som ingar i undersdkningen namnvart mycket. ‘Svemester’ for svenskar
kompenserade i viss man ar 2020-s bortfall av utlandska besdkare och besdkarvolymerna 6kade sommaren
2021. Det blev en normal sommaren 2022, d v s. jamférbara med sommaren 2019.

e Syftet med resan har inte édndrats trots pandemin
Reseanledningarna hade inte dndrats pafallande av reserestriktionerna. Med ett undantag. Ar 2020 var besok
av nagon av stadens attraktioner en stark reseanledning i fyra av destinationerna: Boras, Kalmar, Karlskrona
och Karlstad. Lika starkt var det pandemiaret som att halsa pa vanner och bekanta ar i normala ar.

e Reserestriktionerna pdverkar resandet fortfarande
Fortfarande paverkar de tidigare reserestriktionerna valet av destination. For 12% av besokarna i hela
undersdkningen ar 2022 har de tidigare reserestriktionerna paverkat valet av resa. Men det ar tre
destinationer som skapar det nagot forvanande resultatet. | Bords svarar 20% att reserestriktionerna
fortfarande paverkar resevalet, 22% i Vaxjo och 28% i Kalmar. Halmstad, Karlstad och Oskarshamn har motsatt
laga varden pa fragan med endast fatal procent.
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e Berdttelser om besdket
Word-of-Mouth ar undersokt bland bade bestkare och lokalbefolkningen. Som namnt ovan ar stadens
sevardheter men ocksa strander/naturen det som omtalas mest. Men stadens sevardheter var viktigare i
Boras och Kalmar liksom att stranderna/naturen viktigast i Halmstad och Oskarshamn. | dvriga destinationer
var bada aspekterna viktiga att berdtta om. Lokalbefolkningen beradttar mest om naturen/sjo/strand och sin
fina stad nar de berattar var de bor. Mindre om de olika evenemangen eller det sociala livet trots de markeras
som viktiga.

e Frdnvaro av evenemang ett Gr skapar varken minskar eller 6kar intresset
Det gar inte att utldasa nagon skillnad over aren hos lokalbefolkningen i intresset for evenemang. Darmed kan
man anta att pandemirestriktionerna inte har paverkat uppfattningarna av evenemang, varken lokalt eller hos
besdkarna. Franvaron eller aterkomsten av evenemang verkar inte paverka néjdheten med sin stad.

e Bra att andra dr volontdrer
Att halften av alla ur lokalbefolkningen nojer sig med att det finns andra som stottar evenemangen i staden
ar val inte forvanande. Det forvanande ar den andra hélften, att ca. 35% engagerar sig eller vill engagera sig i
evenemang som volontar. Har finns en resurs att ta vara pa. Volontarer och ocksa deras engagemang behovs
alltid.

Dessa utgor ett underlag till ambassadorer for destinationen. Det ar dessa engagerade personer som vara
besdkare moter nar de deltar vid alla olika evenemang; de ar i mangt och mycket evenemangens viktigaste
kontaktyta. Undersokningen visar att pafallande fa var kritiska till sin hembygd. Under 20% har ingen asikt
eller ar kritiska. Resten menar att de kanner stolthet infor sin stad.

e Populara evenemang
De evenemang som efterfragas av lokalbefolkningen gar att sammanfatta i ett plus tre. Evenemang med musik
var det som uppskattades mest och darmed efterfragas de mest. Darefter evenemang kopplade till mat,
sport/idrott och teater/scenkonst. Det betyder att musikevenemang ar givna succéer. Nastan lika sakert ar att
mat, sport/idrott och teater/scenkonst &r uppskattade evenemang. Men alla evenemang har sina malgrupper
och sina existensberattigande. Tusen blommor ska blomma.

e Pandemin drabbade beséksndringen
Inkvarteringsstatistiken fran SCB verkar visa att besoksnaringarna har aterhamtat sig. Givet ar manga av
branscherna kansliga for sa starka forandringar som skedde ar 2020. Jag vet hur vi alla inom turismen talade
med oro 6ver hur besdksnaringarna skulle se ut efterat.

Nu blev den har undersékningen inte sa bred att det omfattar dven besoksnaringarna. Men jag tror ni lokalt
vet hur det star till. Konkurserna kom sent men inte som en svallvag. Vissa branscher drabbades hardare &n
andra. Men pa totalen, vi klarade pandemin och dess reserestriktioner. Fragan ar hur vi nu, ar 2023 och
framat, klarar energikrisens hoga inflation och den paféljande energifattigdom som sprider sig i landet. Fragan
ar hur lange vi har krig i Europa. Kommer vara gaster tveka att resa?
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